Obsah prednasok a cviceni z predmetu
MARKETING A MANAZMENT PRIEMYSLU

Prednagajiici: prof. Ing. KOVACOVA Irena,CSc.
Termin: ZS 2025
Rozsah: 2hod. prednasok / 2hod. cvi¢eni

Tyzden Népln prednaSok Népli cviceni
1. Spolocevn ske za.tkl.?dy ma’rket.mgu a Vytvorenie marketingovych timov.
manazmentu; zakladné pojmy.
2 Podnikatel'ské marketingové koncepcie. Nazov firmy, logo, znacka.
3 Marketingové ciele podniku. Prezentacia marketingovej koncepcie
firmy.
4. Marketingové strategické planovanie. Prezentacia ciel'ov firmy.
5 Navrhovanie novych’produktov a zivotny Zivotny cyklus produktu.
cyklus vyrobkov.
6. Marketingové P rostre’dle‘p odniku Prezentacia marketingového mixu.
a marketingovy mix.
7. Marketingové analyzy portfolia. Prezentacia SWOT analyzy firmy.
. . Primarny a sekundarny marketingovy
8. Marketingovy vyskum. vyskum firmy.
9. Nékupné chovanie spotrebitel'ov a organizicii. BCG a GE analyzy portfolia.
10. Tvorba cien produktov a cenové stratégie. Tvorba cenovej stratégie vyrobku.
11. Distribu¢né kandly. Distribucia a reklama vyrobku firmy.
. . Néavrh internetovej stranky firmy z
12. Promotion, podpora predaja produktov. hradiska webmarketingu,
13. Medzindrodny marketing. Zapocet

Vyucujici ma pravo upravit’ podmienky z daného

ohl’adom Covid ; resp. ina.

predmetu, ak si to vyziada situacia




